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会議録

１ 政策案共有と質疑応答

各委員会から現在検討をしている政策について全体へ共有を行った。また所

属委員会以外のメンバーから政策内容について質問がなされた。質疑応答の内

容は以下のとおりである。

会 議 の 名 称 令和４年度第９回新城市若者議会

開 催 日 時 令和４年１０月２４日（月）午後７時から午後９時まで

開 催 場 所 市役所４階会議室

会 議 の 内 容

令和４年度第９回新城市若者議会

・政策案共有と質疑応答

・議決

交流委員会

「ヤングコネクト事

業」

質問：何をもって交流が促進されたと考えるか。成

果指標などは考えているのか。

回答：ゴールは若者がもっと交流に意識を持つよう

になることや、知る機会がなかったから交流

できなかったという若者がヤングほのかを読

んで交流に参加し、チャレンジしてくれるこ

とである。

質問：小学生には配らないのか。

回答：対象は１３歳から２９歳にするため内容が少

し難しくなってしまう可能性があるが、この

ような活動を知ってもらうために小学生にも

配る予定。小学生に配ることで保護者にも知

ってもらうことができる。小学生や外国人で

も読みやすいように難しい漢字にはふりがな

をつける。

質問：制作実行委員はどのように決定するか。また

何人集める予定か。

回答：今後決めていく。

質問：最初の年は年４回作成し、それ以降の年は回

数を調整するとの説明があったが、具体的に

どのような指標をもって調整するのか。

回答：この頻度で間に合うかどうか、情報が集まる

かどうかで調整していく。
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質問：政策シートに広報ほのかとは違った若者目線

で伝えるとあるが、どのような違いか。

回答：広報ほのかとは異なり、絵や写真などを多く

用いながら新城の若者のトレンドや若者向け

の場所の情報等を紹介する。

質問：広報ほのかの表紙にも写真が使われている

が、どのような差別化をして若者に手に取っ

てもらうか。

回答：広報ほのかは学校では配られないが、ヤング

ほのかは学校で配布することで見てもらうこ

とができる。

質問：最近の若者の間では鞄を小さくするファッシ

ョンが流行っていることもあり、とくにコン

ビニや公共施設ではＡ４のような大きなサイ

ズは手に取って持ち帰らないのではないか。

回答：今後検討していく。

観光委員会

「家族がつなぐ新城

思い出事業」

質問：魅力を知ってもらうとのことであったが、観

光委員会としては何を魅力と考えているか。

それは家族を連れて行きたくなるようなもの

か。

回答：観光委員会として考える魅力を知ってもらう

というよりかは、ターゲットを設定した上で

そのターゲットに合う魅力を考えた。家族連

れにとっての魅力は自然豊かなところであ

り、子どもが楽しめるようなアトラクション

がある点であると考えた。

質問：費用対効果の点で、どれくらいの人がＹｏｕ

Ｔｕｂｅ広告を見て来てくれたらよいか。

回答：佐賀市が外国人に対してＹｏｕＴｕｂｅ広告

を実施した例があるが、観光案内所のアンケ

ートでは２３．７％の外国人が佐賀市の広告

を見たことがあると回答しているため、一定

の効果があると考えられる。ただ、今回はあ

くまで知ってもらう段階の政策であるため、

まず知ってもらうことができたらよいと考え

ている。

質問：子どもが大人になったときに自分の子どもを

連れてきてくれるという好循環をつくるとの

ことであったが、少子化が進む中で子どもを

ターゲットとしたところで将来的に観光客が
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増えるという見込みはないのではないか。

回答：少子化の問題については今後検討していく。

質問：移住定住につなげたいとのことだったが、観

光で感じた魅力から移住定住につながるか。

回答：移住定住は主の目的ではなく、観光はあくま

で移住定住につながる１つの要素になればと

考えている。

質問：感動的なストーリー仕立てだと出演者に演じ

てもらうことになると思うが、公募だと難し

いのではないか。

回答：最初は役者の方に出演していただく方向で進

めていたが、出演料だけで２００万円ほどの

予算がかかり、さらには５年間の使用期限が

あることから、市民の方の税金を使ってまで

して役者の方に頼む必要はないと考えた。ま

た、子どもが演じるようなシーンはほとんど

なく、楽しんでいる様子を映すだけであるた

め、むしろ一般の方のほうが自然体で撮影す

ることができると考えている。

質問：ＹｏｕＴｕｂｅ広告はインストリーム広告か

バンパー広告どちらか。

回答：スキップ可能なインストリーム広告を考えて

いる。

質問：ＹｏｕＴｕｂｅ広告以外で動画のＰＲは考え

ているか。

回答：ＹｏｕＴｕｂｅチャンネルでの通常の投稿は

実施する。ＳＮＳ等その他のＰＲについては

今後検討していく。

質問：ＹｏｕＴｕｂｅ広告にはサムネイル画像と文

字だけの広告もあるが、検討しているか。

回答：ストーリーを含めた動画で魅力を伝えたいた

め、それについては考えていない。

質問：広告の下に出るリンク先は考えているか。

回答：佐賀市のＹｏｕＴｕｂｅ広告の結果を見る

と、リンク先のクリック数は１％以下であり

あまり期待ができないため、まだ考えていな

い。今後検討していく。

質問：ポスター等の紙媒体は考えなかったか。

回答：最初は紙媒体での広告も検討していたが、今

まで紙媒体でのＰＲがされてきた上での現状
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だと考え、新たな手段を用いることにした。

ＹｏｕＴｕｂｅ広告はターゲットを絞ること

ができるため、紙媒体よりも的確にターゲッ

ト層に届けることができると考えた。

教育・子育て委員会

「目指せwell-being!

プレコンで明るい未

来を作ろう事業」

質問：講座の講師は誰か。謝礼等が予算に入ってい

ないがどうするのか。

回答：プレコンセプションケアに関する講座につい

てはしんしろ助産所の助産師の方にお願いす

る予定。市の職員のため謝礼は不要であり、

予算に入っていない。

質問：本当に必要としている人たちは来ないのでは

ないか。そのような人たちに対するアプロー

チについてはどのように考えているか。

回答：来ないのではないかという点については委員

会内でも話題となり、オンラインでの参加を

可能にする予定。社会や環境から変えていく

ために定期的に実施していく。

質問：小学生には妊娠の仕組み等について教えない

とのことであったが、日本は性教育が遅れて

いるため軽い内容なら教えてもよいのではな

いか。中高生の自殺が近年話題になっている

ため、積極的にいのちの大切さを伝えていく

べきだと思う。

回答：小学生にも伝えたいという意見は委員会内で

もあったが、プレコンセプションケアの対象

は高校生以上という厳格な規定がある。いの

ちの大切さについては小中高すべての年代に

伝えられるように発信していく予定。

質問：プレコンセプションケアの講座は１回で終わ

らせてしまうのか。続けていくのであればど

れくらいの頻度で実施するか。

回答：プレコンセプションケアの講座については、

今後お出かけ講座に追加されるものである。

モデルとして１年間に２回実施した上で今後

の実施頻度を検討していく。

質問：お出かけ講座のチラシが企業に配られたとこ

ろで開催したいと思ってもらえないのではな

いか。また学校の現状からしても難しいので

はないかと思うが、どれくらいの効果を見込

んでいるか。
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２ 議決

各委員会は、質問や意見のあった内容について改めて話し合い、最終的な政

策内容と予算を決定し、その結果を全体に共有した。議決に関しては、新城市

若者議会条例第６条に基づき、議長進行のもと「答申すべき」「答申すべきで

ない」の２択で投票を行い、当日の出席委員の過半数で決した。以下は議決結

果である。

●交流委員会 「ヤングコネクト事業」

政策：政策内容に変更なし

予算：変更なし

投票の結果：答申事業と決定

●観光委員会 「家族がつなぐ新城思い出事業」

政策：政策内容に変更なし

予算：変更なし

投票の結果：答申事業と決定

回答：お出かけ講座自体が知られていない現状であ

るため、まずはこの制度を知ってもらうこと

に意義があると考えている。現状では小中高

校から年間７回ほどの依頼がある。

質問：チラシが配られても行きたいと思われないと

考えるが、イベントの規模を１０～２０人と

した理由は何か。

回答：体験もあるため、大人数だとうまく回らない

と考え、１０～２０人とした。まずは知りた

いと思っている人に知識を深めてもらい、他

の人に広めてもらえたらと考えている。周知

方法についてはそれぞれの主催者が行うた

め、直接声をかけるなどして身近で知りたい

と思っている人に周知していただけるかと思

う。また、中学生の親からも性教育を充実さ

せてほしいという意見があったと聞いてい

る。

質問：チラシとリーフレットを分ける意味は何か。

回答：リーフレットには教育・子育て委員会がプレ

コンセプションケアや命の大切さ等の性教育

を取り上げたい理由と、講座において必要な

内容を載せる予定。チラシについては事業を

周知するためのものである。
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●教育・子育て委員会 「目指せwell-being!プレコンで明るい未来を作ろう

事業」

政策：政策内容に変更なし

予算：変更なし

投票の結果：答申事業と決定

終了時間：午後９時


